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Введение

Постановка проблемы
Всем известна такаяпроблеманашего времени, как отсутствие интереса к чтению у большинства подростков от 12 до 17 лет. Ребятам моего возраста больше нравится общаться, в том числе, и через  различные соцсети Интернета, пользоваться всеми возможностями современных гаджетов, чем читать книги. А ведь чтение – это то же общение, только через посредника – носителя информации. В пользе межличностного общения никто не сомневается, поэтому становится очевидной польза чтения.
Польза чтения огромна. Читая, человек познает новое, интересное, расширяет кругозор и обогащает лексикон. Чтение доставляет людям эстетическое удовлетворение. Это самый универсальный и простой способ развлечения, а также важнейшая часть культурного и духовного самосовершенствования.
Психологи утверждают, что чтение – неотъемлемый процесс на всех стадиях формирования личности. Начиная с детского возраста, когда ребенку читают вслух родители, заканчивая зрелым возрастом, когда человек переживает личностные кризисы и духовно растет.
Неоценима польза чтения в подростковом возрасте. Читая, школьники  не только развивают память, мышление, но еще развивают эмоционально- волевую сферу, учатся любить, прощать, сопереживать, оценивать поступки, анализировать действия, прослеживать причинно-следственные связи. Поэтому очевидна польза книг, которые помогают воспитать в себе личность.
В процессе чтения у человека активно работает головной мозг – оба полушария. Чтение – работа левого полушария, человек рисует в воображении образы и картинки происходящего в сюжете – это уже работа правого полушария. Читатель получает  не только удовольствие от чтения, но и развивает способностимозга.
Что лучше читать
Что касается носителей информации, то лучше читать бумажные издания – книги, газеты и журналы. Глаз лучше воспринимает информацию, напечатанную на бумаге, чем ту, которая светится на мониторе. Скорость чтения бумажного носителя более высокая и глаза не так быстро устают. Особенно стоит сказать про книги.
Источник знаний, друг – как только не называют книги. Обычно в книгах печатают серьезный, нужный и «умный» писательский труд. Прежде, чем книга выйдет в свет, рукопись проверяют редакторы, а специалисты пишут рецензии – это минимизирует риск попадания «чуши и бреда» в книгооборот.
В интернете любой человек может выложить свой труд и мысли на просторы всемирной паутины. На адекватность и грамотность работы не проверяют, поэтому и пользы от них часто нет.
Классическая художественная литература написана красивым, интересным, грамотным и богатым языком. Она несет в себе умные, нужные и созидающие мысли.
Книгу можно читать дома и на работе, в транспорте и на отдыхе, сидя, стоя и лежа. Монитор от компьютера с собой в кровать не возьмешь.
Основное противоречие, послужившее причиной создания данного проекта, заключается, с одной стороны, в необходимости приобщения поколения моих сверстников  к сокровищам мировой читательской культуры, а с другой стороны, в отсутствии информации об этих книгах в наиболее востребованном среди людей моего возраста формате.
Как же интернет-пользователи реагируют на тот или иной тип контента? Я приведу результаты исследования, проведённого в 2014 году среди пользователей интернета.
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Что же больше всего «цепляет», заставляет обратить внимание, а что уже «не работает»?
На эти вопросы отвечает новое исследование ReutersInstitute.
1.Главная страница уходит в прошлое
2.Пользователи не доверяют пользователям.
Новостям в официальных группах брендов пользователи доверяют больше, чем тем же новостям, но размещенным в других группах или рядовыми пользователями. Более 36% пользователей соцсетей переходят на сообщения от брендов, которым доверяют.
3.Twitter - для новостей, Facebook - для общения
За Twitter закрепилась функция новостной площадки: 62% пользователей во всем мире используют сервис микроблогов для получения оперативной информации о последних событиях. В плане поиска и чтения новостей Twitter значительно опережает Facebook, который чаще используют для общения с друзьями, чем для потреболения новостного контента. Новости в соцсети ищут вдвое меньше людей, чем в сервисе микроблогов – всего 38% пользователей.
4.Заголовок важнее источника.

При выборе контента, на который стоит обратить внимание и перейти по ссылке, решающее значение имеет заголовок, а не качество площадки. Силабренда не обеспечит переходы пользователей, если подкачал заголовок. В поисковике из-за интересного заголовка новость открывают 51% пользователей США, в соцсетях чуть меньше - 37%.
Именно поэтому таблоиды успешнее в продвижении в Сети, чем бизнес СМИ, но и качественные медиа в последнее время стали уделять внимание "жареным" заголовкам. 
5.Онлайн-видео набирает очки
Онлайн-видео набирает обороты и становится все более популярным видом контента. 23% пользователей во всем мире еженедельно просматривает новостные видеосюжеты.  Это на 5% больше, чем в прошлом году, отмечают эксперты.
Интерес к видеоконтентуReutersInstitute объясняет тем, что этот формат получает все большее распространение в соцмедиа, а новостные редакции специально создают видеоконтент, адаптированных под интернет.
Создание информативных видеороликов о наиболее значимых и интересных книгах – насущная потребность нашего времени.
Разработанность исследуемой проблемы пока на очень низком уровне, потому что ознакомительные видеоролики о книгах (буктрейлеры) хотя и создаются школьниками массово в последнее время, но в основном – по тем произведениям, которые изучаются в рамках школьной программы. Как правило, видеоролики, созданные школьниками, лишь повторяют информацию школьного учебника по литературе. Поэтому я решил создать буктрейлер отличного качества о любимой книге.Это и стало моей целью.
Чтобы её достичь, я поставил перед собою следующие задачи:
1. ознакомиться с лучшими образцами буктрейлеров, созданными взрослыми пропагандистами чтения, отобрать наиболее интересные моменты; 
1. изучить имеющуюся в Интернете информацию о мастерстве создания рекламного видеоролика;
1. изучить информацию, которую можно использовать для рекламы конкретной книги (интересные факты об авторе или о самой книгеосвоить работу в одной из программ по созданию видео;
1. создать буктрейлер, который действительно будет мотивировать моих сверстников на прочтение понравившейся мне книги.
В своей работе я использовал следующие методы решения проблемы:
1. наблюдение
1. поисковые методы сбора информации через Интернет
1. опрос
1. освоение практических навыков составления сценария и видеомонтажа























Основная часть (описание работы)

Глава I.  Искусство создания рекламного видеоролика

В ходе ознакомления с различнымибуктрейлерами я отметил следующие приёмы привлечения внимания зрителей к содержанию рекламируемой книги:
1. пересказ содержания книги «на современный лад», перенос главной ситуации в наше время, новый взгляд на описанные в прошлом события; создание комиксов по известным произведениям;
1. использование интересных цитат из данного художественного произведения;
1. использование современных музыкальных композиций для звукового оформления рекламы книги;
1. использование спецэффектов, предлагаемых разнымивидеоредакторами;
1. использование интересного современного фона (футажей и масок, шрифтов и стилей)  для размещения иллюстраций и текстов;
1. прямое обращение к зрителям видеоролика.

Мои наблюдения были подтверждены информацией о создании видеороликов, найденной в Интернете. Вот что мне удалось выяснить.
Буктрейлер (англ. booktrailer) — это короткий видеоролик, рассказывающий в произвольной художественной форме о какой-либо книге. Цель таких роликов – реклама свежевышедших книг и пропаганда чтения, привлечение внимания к книгам при помощи визуальных средств, характерных для трейлеров к кинофильмам. Как правило, продолжительность буктрейлера невелика. Такие ролики снимают как к современным книгам, так и к книгам, ставшим литературной классикой. Большинство буктрейлеров выкладывается напопулярныевидеохостинги, что способствует их активному распространению в сети Интернет.

Несколько советов начинающему создателю буктрейлера

1. Выбор книги для рекламы. Мотиваций в выборе книг для создания буктрейлера может быть множество. Это реклама новых книг, продвижение книг-юбиляров, создание буктрейлеров, приуроченных к датам и событиям, есть даже буктрейлер книжных выставок.
2. Создание сценария к буктрейлеру (продумать сюжет и написать текст). Сюжет - это основа видеоролика, то, из чего он будет состоять. Важно внести интригу и выстроить сюжет таким образом, чтобы читателю непременно захотелось узнать, что же будет дальше. А узнать это можно, лишь прочитав книгу. Видеоролик не должен быть длинным, не более 3-4 минут, так как это оптимальное время, чтобы удержать внимание зрителя - потенциального читателя.
3. Следующий этап работы - необходимо подобрать картинки, отсканировать иллюстрации из книги, снять свое видео или найти видео по тематике в Интернете.
4. Записать озвученный текст, если это предусмотрено по сценарию. Для записи и редактирования звука можно использовать программы Sound Forge, Audacity/
5. Для работы с видео нужно выбрать программу. Для начинающих можно использовать программу Windows Movie Maker. Эта программа есть на всех ПК, так как входит в пакет Microsoft Windows. Программа Movie Maker способна брать и обрабатывать видеофайлы с цифровой видеокамеры, создавать из изображений слайд-шоу, добавлять к видео заготовки, титры, звук, вырезать необходимые фрагменты и склеивать их, создавая при этом эффектные переходы от фрагмента к фрагменту. Широко используется для создания клипов, видеопрезентаций и обработки любительского видео.
6. Заключительный этап - видеомонтаж. Вырезать / склеить несколько фрагментов видео, добавить звуковую дорожку, изменить размер видео, наложить эффекты, переходы.
Я, по совету Елены Васильевны, своего руководителя проекта, решил использовать программу ProshowProduser. Мне было интересно познакомиться с некоторыми возможностями этой программы при создании буктрейлера.
Программа «ProShow Producer» предназначена для профессионального создания качественных слайд-шоу, презентаций из фото и видеоматериалов с добавлением звуковых дорожек, текста, логотипов, стилей. Множество встроенных видеоэффектов стилей и переходов и возможность добавления и создания своих. Поддержка форматов DVD, Blu-Ray, CD, EXE, Flash, HD Video и др., расширенные возможности работы с ключевыми кадрами, возможность риппинга аудиодисков и сохранения их в MP3 для дальнейшего использования в слайд-шоу.
Программа поддерживает прозрачность для файлов PSD, RAW, PNG, TIFF и GIF, если это обусловлено форматом, дает возможность использовать маски слоя, эффекты перехода, градиентную заливку или заливку цветом. Фотографии, из которых состоит презентация, можно редактировать, применяя к ним различные  инструменты, такие как повышение четкости, изменение контрастности и насыщенности и изменение цветов.
Готовый проект может быть сохранен в один из 40 форматов, в том числе в Blu-ray, CD, EXE, Flash, HD Video, Flash и QuickTime. Вы даже можете загрузить файлы непосредственно на YouTube 
Основные возможности:
• Добавление неограниченного количества слоев для любого слайда
• Поддержка функции Drag-and-drop
• Поддержка более 100 форматов
• Поддержка прозрачности для PSD, PNG, TIFF и GIF файлов
• Добавление градиента или заливки как отдельного слоя для получения невероятных результатов
• Применение эффектов перехода для отдельных слоев
• Встроенные инструменты корректирования изображений (резкость, размытие, раскрашивание, насыщенность и т.д.)
• Создание расширенных рамок для ваших фото и видео
• Вырезание и поворачивание ваших фотографий и видео с точностью
• Устранение эффекта "красных глаз" с помощью встроенного инструмента
• Масштабирование по координатам X и Y индивидуально для каждого слоя
• Полностью настраиваемая сетка предпросмотра слайдов позволяет точно установить позицию для ваших фото и видео
• Контролирование шрифтов, размеров и цветов подписей к слайдам
• Анимирование подписей к слайдам с помощью различных встроенных эффектов
• Использование звукового сопровождения для ваших слайдов
• Поддержка форматов WAV и MP3 для звукового сопровождения
• Сохранение звуковых дорожек напрямую с CD-диска и прямое перетаскивание звуков в ваши слайды .... и т.д.
Дополнительные возможности:
• Копирование защищенных CD
• Наложение водяных знаков на изображения и видео
• Пользовательские шаблоны
• Захват рамок
• Сжатие AVI на выходе
• Сглаживание при переходах
• Использование текстур в подписях
• Использование градиента в подписях
• Использование стилей подписей
• Использование меж строчных промежутков в подписях
• Поворот подписей
• Настройка цвета тени и прозрачности
• Создание виньеток
• Поддержка RAW-файлов
• Управление с клавиатуры 
• Переключение отображение времени в секундах или в минутах на временной шкале
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Для монтажа видеоролика в данной программе нужно выполнить следующие шаги:
1. Открыв программу ПроШоу, на вкладке «Параметры слайда» нужно загрузить на слайды всё, что вы хотите:
фрагменты фильмов
изображения
анимацию
надписи
музыку
1. Произвести нужную обрезку
1. Применить нужные вам эффекты и коррекцию к загруженным объектам
1. Выстроить время появления объектов на слайде по ключевым кадрам
1. Продумать  переходы между слайдами
1. Записать видео в нужном вам порядке, выбрав подходящий формат
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Возможности программы велики: в ней легко можно создавать и обрабатывать профессиональные видеоролики.
В результате я пришёл к выводу, что надо попробовать создать собственный видеоролик-рекламу понравившейся мне книги.











Глава II. Выбор книги для рекламирования в формате буктрейлера

Следующей моей задачей стало выбрать книгу, которую я хотел бы прорекламировать своим буктрейлером.
Я решил выбрать для создания буктрейлера одну из самых любимых моих книг -повесть «Тарас Бульба» Н.В.Гоголя. 
Она интересна для меня тем, что,на мой взгляд,  это книга для настоящих мужчин, ведь в ней показано, что такое товарищество и дружба. Кроме того, это произведение актуально на данный момент тем, что в нём изображаются  два народа – русский и украинский – как одно целое. На мой взгляд, в условиях существующей сегодня вражды Украины по отношению к России нужно напомнить людям этих двух государств о наших общих корнях. Это ещё одна причина, по которой я решил взять для буктрейлера повесть Н.В.Гоголя«Тарас Бульба».
Кроме того, повесть написана прекрасным русским языком, в ней есть замечательные пейзажные и портретные зарисовки, лирические отступления автора. Больше всего мне, конечно же, нравится речь Тараса о товариществе.
Повесть заставляет задуматься над важнейшими для любого человека вопросами о любви и дружбе, верности и предательстве, патриотизме и личном выборе, а также последствиях сделанного выбора.
Я считаю важным показать моим сверстникам - пользователям интернета -  лучшие идеи этого произведения в яркой форме.






Глава III. Отбор и компоновка материалов книги, а также сопутствующих музыкальных композиций, изображений и т.д. для рекламирования в формате буктрейлера
Буктрейлер был смонтирован в одной из лучших программ для видеомонтажа - программе «ProShowProducer». Как я уже сообщал, мне было интересно познакомиться с некоторыми возможностями этой программы при создании буктрейлера.
Я выбрал такой план размещения материалов в моём буктрейлере:
1.	На фоне бурлящего облаками и тучами неба появляется прямое интригующее обращение к зрителям с призывом прочитать эту книгу:
«Прочти эту книгу! Ты лучше узнаешь историю того времени, поймёшь, как сильно изменились люди, их поступки  и окружающий нас мир в целом. Ты удивишься, сколько жесткости, насилия переносили люди, отвечая за свойвыбор. И всё-таки они шли на это!
Сложно оставаться равнодушным! »
2. На том же фоне появляется растяжка из пергаментного свитка в старинном стиле с краткой надписью о главном достоинстве книги: «Книга учит быть преданным своему отечеству и, конечно,  сохранять честь и достоинство!»
3.  Переход - надпись«Ты узнаешь, что такое удальство и суровость» на фоне пергаментного свитка, положенного на колышущийся от ветра степной ковыль.
4. Видеофрагмент экранизации повести со словами – характеристикой Тараса. Важно рассказать зрителям буктрейлерао главном герое.
5.  Переход - надпись «Ты узнаешь, насколько сильна любовь»на фоне пергаментного свитка, положенного на колышущийся от ветра степной ковыль.
6. Видеофрагмент экранизации повести о встрече Андрия и красавицы полячки. Важно рассказать зрителям буктрейлера о том, что эта книга не только о войне.	
7.	Переход – надпись «Ты узнаешь, что такое предательство и стыд» на фоне пергаментного свитка, положенного на колышущийся от ветра степной ковыль.
8. Видеофрагмент экранизации повести о том, как Тарас убил собственного сына за предательство. Их последний разговор.Важно раскрыть читателям одну из главных идей книги 
9.  Переход – надпись «Ты узнаешь, что такое настоящее товарищество» на фоне пергаментного свитка, положенного на колышущийся от ветра степной ковыль.
10.	Видеофрагмент «Речь Тараса перед решающим боем между запорожскими казаками и поляками». Самый яркий, на мой взгляд, фрагмент повести, актуальный и на сегодняшний день.
11.	На фоне пергаментного свитка, положенного на колышущийся от ветра степной ковыль, появляется сначала надпись «Эта книга воспитывает настоящих мужчин», а потом прямой призыв – «Прочти эту книгу!».
12.Яркое  слайд – шоу из прекрасных иллюстраций к повести «Тарас Бульба» на эффектном фоне неба с бурлящими облаками и тучами, передающее кратко содержание повести. 
	Начинают и завершают бутрейлер титульные слайды с указанием названия и автора работы, а также его руководителя, названия школы и года выполнения проекта.
В работе был использован самый подходящий, на мой взгляд, музыкальный фон – это песня Maksim«Небо, засыпай», специально написанная для художественной экранизации повести «Тарас Бульба» режиссёра , но почему-то не использованная в окончательной версии фильма. На мой взгляд, песня идеально подходит для моего буктрейлера.
Для привлечения внимания к содержанию книги потенциальных читателей я использовал видеофрагменты из замечательной экранизации этого произведения – фильма …(указать название, кинокомпанию, режиссёра и год выпуска фильма).
Для фона был использован футаж с бурлящими облаками и тучами на фоне неба, потому что речь в повести идёт о суровых временах войны между поляками и русскими за независимость, веру, территории  и культурные ценности…
Также в буктрейлере использованы яркие, различные спецэффекты и видеопереходы.
В результате получился буктрейлер продолжительностью 11 минут, достаточно яркий и интересный, на мой взгляд.
Он был размещён на странице в «ВКонтакте». На данный момент его просмотрели 114 человек (25 марта 2019г. в 19.00). Думаю, постепенно количество просмотров моегобуктрейлера будет увеличиваться.
Кроме того, мой видеоролик можно использовать в работе учителей литературы или библиотекарей.

















Заключение
Я считаю, что поставленная цель достигнута, основной результат действительно получен. 
В ходе работы над проектом я многое узнал:
1)	Выяснил, почему людям важно читать;
2)	Изучил информацию о наиболее востребованных форматах Интернета
3)	познакомился с лучшими образцами буктрейлеров, созданными взрослыми пропагандистами чтения, отобрать наиболее интересные моменты; 
4)	изучил имеющуюся в Интернете информацию о мастерстве создания рекламного видеоролика;
5)	научился отбирать материал для видеоролика, продумывать последовательность и форму его подачи;
6)	изучил  информацию, которую можно использовать для рекламы конкретной книги;
7)	освоил  работу в программе «ProShowProducer» по созданию видео;
8)	создалбуктрейлер, который действительно будет мотивировать моих сверстников на прочтение понравившейся мне книги.
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